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Llamamiento
a la adopción
de animales
BADALONA w El Centro Co-
marcal de Atención a los Ani-
males de Compañía del Bar-
celonès hace un llamamiento
a la ciudadanía a fin de pro-
mocionar la adopción de mas-
cotas. El centro, ubicado en
Badalona, cuenta con más de
un centenar de perros y sus
instalaciones se acercan al
colapso. La llegada del vera-
no y las vacaciones ha venido
de la mano de un incremento
del número de abandonos de
mascotas y otras conductas
incívicas. / L. Benvenuty

JORDI PLAY

Badalona da luz verde para
construir 140 pisos sociales

LLEIDA w Los Mossos d'Esqua-
dra hallaron a última hora de
la tarde de ayer el cadáver de
un hombre en las compuer-
tas del pantano de Utxesa
(Baix Segre). Todos los indi-
cios apuntan a que podría
tratarse del joven que cayó,
el pasado viernes, al canal de
Seròs cuando intentaba sacar
del agua una botella de cerve-
za que había sumergido para
mantener la bebida fresca.
El cuerpo fue descubierto
por un trabajador del canal,
que avisó de inmediato a las
autoridades. Los bomberos
enviaron una dotación de
submarinistas a la zona para
rescatar el cadáver./ J. Ricou

Imagen virtual de la promoción en la avenida de los Vents

Mala estación para el perro

Los nuevos autobuses

BADALONA w El pleno del
Ayuntamiento de Badalona
dio ayer la luz verde a la
construcción de unos 140
pisos protegidos en diversas
promociones repartidas por
barrios de toda la ciudad,
caso del Gorg, Casagemes,
Llefià, la Salut y, entre otros,
el de Montigalà. El consisto-
rio de Badalona aprobó tam-
bién ayer de manera inicial la
modificación puntual del
PGM en la avenida dels
Vents a fin de estructurar la
urbe de montaña a mar y

superar la histórica desverte-
bración derivada del trazado
de las rieras. Para tal fin se
erigirá, en el entorno del futu-
ro estadio del Badalona y de
una nueva sucursal de El
Corte Inglés una plaza públi-
ca de unos 7.200 metros cua-
drados, un depósito de aguas
pluviales, un complejo depor-
tivo, un centro de asistencia
primaria y 134 viviendas, 54
de las cuales forman parte
del total de 140 protegidas
que promoverá el Ayunta-
miento./ L. Benvenuty

BARCELONA w Los Mossos
han detectado en Catalunya
la presencia de, al menos, 81
grupos de vigilancia ilegales
que actúan como empresas
intrusas para prestar servi-
cios de seguridad en obras
con personal no habilitado.
El conseller de Interior, Joan
Saura, facilitó estos datos en
respuesta a una pregunta
parlamentaria de Convergèn-
cia i Unió. En el 2007, los
Mossos hicieron 134 inspec-
ciones a este tipo de grupos,
que culminaron con 50 actos
por infracciones administrati-
vas en relación a los servicios
de seguridad en el sector de
la construcción. / Redacción

Más de 80 grupos
ilegales vigilan
obras en Catalunya

Colonia con nombre de ciudad. Enric Aresté, de la cadena
La Primavera, muestra un frasco de Aigua de Lleida
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Hallado un
cadáver en un
pantano del Segre

PROMOCIÓN ECONÓMICA

Buses modernos
y menos

contaminantes

PAU ECHAUZ
Lleida

A qué huele Lleida? La
pregunta tiene, por aho-
ra dos respuestas. La ca-
dena de perfumerías

La Primavera ha presentado una
nueva colonia que ha bautizado
como Aigua de Lleida y ayer el
Patronat de Promoció Econòmi-
ca de la Diputación presentó un
aroma que pretende identificar
con los productos y las iniciativas
del territorio. Aigua de Lleida es
un producto para las personas,
unisex, mientras que la fragancia
es una idea que nace para demos-
trar que la calidad de los produc-
tos agroalimentarios “despierta
los sentidos”, como reza el eslo-
gan de la campaña. Si los territo-
rios se conocen por sus paisajes y
las siluetas de sus monumentos,
Lleida pretende ser conocida
también por el olor.

Aigua de Lleida es una idea de
la familia Aresté Collell, propieta-
ria de la cadena La Primavera,
con diez establecimientos en Llei-
da, Balaguer, Mollerussa, Tàrre-
ga y Fraga. “Si Sevilla o París tie-
nen su perfume, por qué no crear

una fragancia que tuviera las ca-
racterísticas de Lleida”, argumen-
ta Montse Collell. La idea fue de-
sarrollada por un perfumista
prestigioso, el escocés Jimmy Bo-
yd, que ha elaborado una colonia
con aroma de reminiscencias fru-
tales con preeminencia de la man-
zana. En muy pocos días se han
agotado los primeros frascos y ya

se han encargado más. “Ha teni-
do mucho éxito y la gente lo rega-
la porque se puede personalizar,
ya que grabamos el nombre de la
persona a la que va destinada”,
afirma Montse Collell. El Ayunta-
miento de Lleida ha sido uno de
los primeros clientes para obse-
quiar a las personalidades que vi-
sitan la Paeria. Se trata de un fras-
co cilíndrico de unos 250 mm. a
un precio de 29 euros e incorpo-

ra lenguaje braille para que los in-
videntes puedan conocer sus ca-
racterísticas. “Es un producto
unisex, para todas las edades y
que, según Enric Aresté Collell,
“es nuestra contribución a pro-
mocionar el nombre de Lleida”.

La misma idea, un aroma iden-
tificativo de la calidad de los pro-
ductos de Lleida, dentro de la
campaña Lleida Qualitat, impul-
sada por el Patronat de Promoció
Econòmica de la Diputació de
Lleida, fue presentada ayer. Se-
gún el director de este ente, Ge-
rard Guiu “se trata de un perfu-
me fresco, juvenil y de montaña,
adjetivos que encajan perfecta-
mente con la imagen que se quie-
re transmitir de las comarcas leri-
danas”. La empresa encargada de
su fabricación, Odotipo, elabora-
rá un millar de ejemplares que se-
rán distribuidos de forma gratui-
ta a hoteles y otros establecimien-
tos turísticos y culturales. Gerard
Guiu, ha explicado que han queri-
do innovar e incorporar un regis-
tro basado en el olfato. “También
nos permite acercarnos a perso-
nas con alguna discapacidad que
no pueden acceder a las campa-
ñas tradicionales”, añade Guiu.c

]Lleida estrenó ayer seis
nuevos autobuses urba-
nos más modernos, adap-
tados a todo tipo de pasa-
jeros –también los disca-
pacitados– y menos con-
taminantes. Según el al-
calde, Àngel Ros, los nue-
vos autobuses tienen un
consumo de carburante
muy por debajo de lo que
establece la normativa
vigente. La concejal de
Movilidad, Sara Mestres,
señaló que el uso del
transporte público en la
ciudad de Lleida ha au-
mentado en un 4,88%
desde enero. La tarjeta
gratuita para estudiantes
estará lista para su distri-
bución a partir del 13 de
septiembre.

Una cadena de perfumería presenta la colonia
Aigua de Lleida; y la Diputación, un perfume que
se quiere identificar con las comarcas leridanas

Lleida tiene olor

En pocos días
se han agotado los
primeros frascos de
Aigua de Lleida, que
se puede personalizar


